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Make :;;“gx
Beige dorato

eterrarossa
di Siena: labbra
in primo piano

La golden hour che viene prolungata per tutta la
giornata. E I'ispirazione di Valentina Li con lo studio
di creazione maquillage di Chanel per Les Beiges,
collezione dedicata all'estate. In primo piano le
labbra, proprio come piacevano a mademoiselle,
con quattro nuove nuance delicate di Rouge Coco
Flash: un tocco di colore dal risultato luminoso che
si puo ottenere con un beige dorato, il rosa terra di
Siena o una tonalita pit accesa ottenuta con una
punta di blu sino ad arrivare al mattone

madreperlato dorato. «La sua consistenza
scorrevole, fondente e ultra idratante — spiegano
— sitrasforma in un olio brillante a contatto con le
labbra, per un'applicazione facile in un solo gesto.
Nella formula & racchiusa una combinazione di oli
scelti per |a loro capacita di riflettere al meglio la
luce. A cui si aggiunge un complesso idratante che
associa tre cere di origine naturale: mimosa, jojoba
e girasole. Infine una concentrazione di pigmenti,
per lunga tenuta». (g.gh.)
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Il catamarano
One, uno scafodi
15 metri per8,a
bordo del quale
verranno svolte
campionature
delle acque,
analisi per
certificarelo
stato di salute
del
Mediterraneo
ericercasulla
comunita
microbica

prageilamar

Nel Mediterraneo,
Su un catamarano

@ Solari

Corriere.it

Nel canale
Moda & Beauty
le tendenze,

i personaggi,

le storie e gli
appuntamenti
invista
dell'estate

di Peppe Aquaro

%
~ 1 la scienza, bel-
_; lezzaly, parafra-

-{!{‘ ! sando il mitico
b Humphrey Bo-
gart in Casablanca. Ma qui

parliamo di un altro Mediter-
raneo, da esplorare nel nome
della scienza e della bellezza,
appunto. Un mare che parte
da Taranto e conduce al-
T'Egeo, sulle coste della Grecia
e della Turchia, per poi far ri-
torno in Italia, dopo due me-
si, a Palermo.

Un mare solcato da un cata-
marano di nome One, come
One Ocean Foundation, realta
no profit impegnata per la
salvaguardia dell'ambiente
marino, la seconda anima,
con il Centro velico Caprera e
il patrocinio della Marina Mi-

litare della quarta missione

M.a.r.e. (Marine Adventure

@ | numeri

della missione
M.AR.E, giunta
alla quarta
edizione:

4795 miglia
percorse, 18
spiagge pulite,
154 campioni
dizooplancton
raccolti,

37 registrazioni
bioacustiche,
16 progetti
diricercae
sette
pubblicazioni
scientifiche

for Research & Education), il
cui obiettivo é la salute del
Mar Mediterraneo.

Ma in questa quarta parte
di una storia che salpera oggi
dal Castello Aragonese della
Citta dei due mari, ¢'é un terzo
protagonista, con la sua bella
bandiera issata sull'albero ela
scritta sullo scafo lungo quin-
dici metri e largo otto: si chia-
ma Shiseido, e gia a bordo, lo
scorso anno, nell'ambito del-
I'iniziativa ambientale Shisei-
do Blue Project. Qual é il ruo-
Io della maison di bellezza
fondata a-Tokyo nel 18727
«Dopo aver iniziato a sponso-
rizzare questo progetto, que-
st’anno stiamo facendo un ul-
teriore passo avanti, utiliz-
zando questa piattaforma
scientifica per condurre ricer-
che a bordo e approfondire la
comprensione del microbio-
ma marino», risponde Natha-
lie Broussard, direttore della

/

o

comunicazione scientifica
Shiseido.

In pratica, tra i venti ricer-
catori a bordo, pronti ad acco-
gliere nuovi colleghi, dandosi
il cambio, nel corso delle
1.800 miglia di navigazione, ci

sard una novita rispetto alle
missioni precedenti: «Inizial-
mente, i team di ricerca che
collaboravano con M.a.r.e. si
concentravano maggiormen-
te sullo studio dello zooplan-
cton, che funge da indicatore

Proteﬂone del coralli

Dall’esplorazrbne del mare alla ricerca di
bellezza. E la strada delle nuove protezioni
solari Shiseido  Suncare. Perché dietro quei
flaconi (il 70% é formato da Bio-polietilene,
ricavato dalla canna da zucchero), dal
t:pico blu della maison di Tokyo e con la
novita di quest’anno in versione stick, ¢

un mondo di ingredienti: estratio di

_ cartamo, olio di argan e un complesso di
alghe. Il massimo impegno per ridurre
I'impatto ambientale. Tutti i filtri solari
sono stati sottoposti a test per
_comprovarne I'impatto irrilevante sui
coralli. (Pe. Ag.)
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della contaminazione mari-
na, e sulla biodiversita, identi-
ficando talvolta specie in peri-
colo di estinzione. Ma l'atten-
zione non era particolarmen-
te rivolta al microbioma»,
aggiunge Broussard. E cosi,
nel corso del monitoraggio
della biodiversitd marina,
compiuto sia atiraverso tecni-
che tradizionali come avvista-
menti e bioacustica, sia attra-
verso metodologie innovati-
ve, come l'analisi del Dna am-
bientale, oltre a completare la
prima mappatura complessi-
va della salute del Mar Medi-
terraneo, Shiseido mira a
comprendere meglio la mi-
crobiologia marina ed a
sbloccare nuove opportfunita

di innovazione.
«Questa comunita micro-

bica € un vero tesoro che pud
offrire diversi benefici per la
nostra esperienza cosmetica.
Penso, per esempio, alla pro-
duzione di composti che pos-
sono assorbire i raggi ultra-
violetti o possedere altre pro-
prietad cosmetiche, come ef-
fetti antiossidanti e idratanti.
E tutto questo senza danneg-

_giare la biodiversita, poiché

non degradiamo i batteri; rac-
cogliamo semplicemente i
prodotti che rilasciano»,
spiega. E che la cosmetica del
futuro possa nascere a bordo
di un catamarano e in un ma-
re, il Mediterraneo, che copre
appena I'1 per cento della su-
perficie dell’'Oceano (ma &
hotspot ideale perla biodiver-
sita), probabilmente fa parte
dei «paradossi» della scienza.
Sempre pili ambiziosa, so-
prattutto se in compagnia
della bellezza.
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Una shopping experience con

i brand

@ QVsS
ha concluso
l'esercizio
2024/2025
(I'azienda
chiudeil
bilancio il 31
gennaio)
con vendite
nette per 1,63
miliardi di euro,
" inaumento del
6,2% rispetto
aglil54 -
miliardi
realizzati
nell'esercizio
precedente

¢ 1 haka é un gesto di saluto
per dare il benvenuto alle
_/ Hawaii, «E stata un'amica
di mia figlia a suggerirmelo —
racconta Stefano Beraldo, am-
ministratore delegato di Ovs —
per il nuovo progetto beauty
concept che abbiamo gia intro-
dotto nei primi 450 store e in
tre monomarca (Ferrara, Pavia,
Napoli) e attraverso I'e-com-
merce. 1 lancio digitale rappre-
senta un ulteriore passo nella
costruzione di una shopping
experience integrata, pensata
in particolare per intercettare il
pubblico dei millennials e del-
le nuove generazioni, sempre
pil1 attento alla qualita dei pro-
dotti e alla sostenibilita.
La proposta Shaka compren-

Un dettaglio del beauty concept introdotto da Ovs

brand virali nel mondo
[lancio digitale del progetto beauty di Ovs. Beraldo: +20% negli ultimi 2 anni, ne ha beneficiato anche la moda

de circa quaranta brand: dal
make-up allo skincare ai pro-
dotti capelli per oltre sei mila
referenze con un focus sulle
Proposte coreane e giapponesi.
Un progetto che si affida a tre
elementi: I'Innovative Beauty,
dagli ingredienti e formule
performanti ispirati ai trend in-
ternazionali; la Natural Beauty,
con formulazioni e packaging
sostenibili; la Global Beauty,
dove la tradizione cosmetica si
incontra con l'innovazione e
con I'impatto mediatico dei so-
cial. A queste si affianca la pro-
posta di Essential pink, un
brand minimalista attento ai
trend e alle esigenze di un pub-
blico giovane e clean, con for-
mule vegane e dermatologica-

mente testate. I cui prodott, re-
alizzati in Ttalia e in Europa, so-
no versatili e multifunzione.
«Il beauty — aggiunge Be-
raldo — rappresenta per il no-
stro gruppo un’importante
area di sviluppo, che negli ulti-

mi due anni é cresciuta del 20

per cento a parita di spazi, ri-
sultati di cui ha beneficiato di
riflesso anche la moda». Oggiil
fatturato di Shaka si aggira sui

Lelinee
Dal make-up allo
skincare ai prodotti per
capelli. «Dieci negozi
entro il 2025»

100 milioni e le previsioni di
crescita del settore cosmetico e
il nostro posizionamento ac-
cessibile ci fanno ben sperare
per i prossimi dodici mesi».
«Tutto il progetto poggia su
una grande ricerca, che é il no-
stro punto di forza — dice
Alessandra Pol, direttore pro-
dotto beauty di Ovs — esplo-
riamo i trend che sono virali
nel mondo, facendo trovare in
uno spazio fisico e online pro-
dotti che sono ancora difficil-
mente reperibili in Italia. La sfi-
da adesso & rendere capillare il
beauty concept, puntando a un
totale di 10 negozi entro il
2025%».

Giancarla Ghisi
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